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Estado del Riesgo Cibernético en Latinoamérica
en Tiempos de COVID-19
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Las organizaciones han adoptado diversas estrategias 
para continuar operando a pesar de la pandemia

¿Qué porcentaje del total de empleados de la compañía está trabajando con sus equipos 
personales (p.e., laptops, smartphones, tablets, etc.)?



¿El presupuesto de Seguridad es suficiente para enfrentar 
las amenazas actuales?
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Entre 10% y
15%

Más del 15% No sabe / No
opina

¿Qué porcentaje del presupuesto de TI se 
dedica a la Seguridad de la Información y/o 

Ciberseguridad en la compañía?

24%

48%

10%

18%

¿Cómo se ha modificado el presupuesto de 
seguridad de la información y ciberseguridad a 

partir de la pandemia?

Se ha incrementado
Se ha mantenido
Se ha reducido
No sabe / No opina



1 de cada 3 empresas latinoamericanas percibe un 
incremento de los ciberataques como consecuencia 
de la pandemia
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La ingeniería social es el tipo de ciberataque que 
más se ha incrementado
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¿Qué tipo de ciberataques considera que se han incrementado?



Sin embargo, la inversión en concientización y 
entrenamiento es la 5ta prioridad
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Concientización y entrenamiento

Protección de datos

Seguridad de acceso remoto

Gestión de accesos

Protección ante malware

¿Cómo ha variado el presupuesto de seguridad de la información y/o ciberseguridad en los 
siguientes aspectos?

Se ha incrementado Se ha mantenido Se ha reducido No sabe / No opina



La penetración del seguro de riesgo cibernético en 
Latinoamérica es aún muy baja
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¿Su organización 
cuenta con un seguro 
de riesgo cibernético?
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Sin embargo, la percepción de su importancia ha 
incrementado en los últimos meses
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CONCLUSIONES



¡Gracias!
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